LOS CONTRATOS PUBLICITARIOS CELEBRADOS CON LOS
INFLUENCERS

De dicho concepto, podemos identific

¢Qué es un contrato
como tales:

publicitario?
Contrato de publicidad.

Contrato de difusion publicitaria.
Los contratos publicitarios son aquellos en que Contrato de creacion publicitaria.

el objeto del contrato consiste en la Contrato de patrocinio.
implementacion, en cualquiera de sus fases Contrato de product placement.
(preparacioén, creacién, programacion y difusion, Contrato de bartering.

o por cualquier via, de la actividad publicitaria

del anunciante, de la agencia publicitaria o de los

medios de comunicacion.

No han sido lo suficientemente abordados por la doctrina
nacional.

é¢Por qué

Tampoco han sido abordados por el legislador, de modo que
resulta actualmente son de naturaleza innominada.

necesario

abordar estos Su importancia radica precisamente en que son la clase de
contratos? contratos que el anunciante celebra con el influencer.

Por todo lo anterior, se hace necesario indagar su contenido y los
limites de éste, asi como las consecuencias ante incumplimiento.
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cQué debe
precisarse en |ff>

dicho contrato?

Iy

éCuales
obligaciones
del influencer?

Contrato de cesion
de derechos [+ []
imagen

Contrato de
creacion ([
contenido digital

Contrato de
creacion
publicitaria.

Contrato de Aquel contrato en que el influencer so obliga a proporcionarle al
difusién anunciante, a titulo oneroso, un espacio en un soporte de comunicacion
publicitaria. social para insertar en él un mensaje publicitario que se divulgue al publico.

Técnica comercial en la cual se inserta un producto o servicio reconocible Emplazamiento
para el destinatario en un contexto no publicitario. de producto

Dos posturas al respecto:

1.Como es frecuente que el contrato con el influencer comprenda
conjuntamente la creacion, difusién publicitaria y el patrocinio, se

_ ha sostenido que se trata de un nuevo concepto de patrocinio

¢ Conmutativos. aplicable a las actividades en entornos digitales.

e Consensuales.

e Principales.

e Bilaterales.
e Onerosos.

2. Entender que nos encontramos ante un contrato de naturaleza
mixta, que no puede clasificarse al de patrocinio, y que se asemeja al
contrato de publicidad, pues involucra varias prestaciones.



