CONSECUENCIAS DERIVADAS DE LA INOBSERVANCIA DE LOS LIMITES
A LA ACTIVIDAD DEL INFLUENCER: PUBLICIDAD ILICITA Y TUTELA DEL
CONSUMIDOR

La publicidad del influencer es engafiosa cuando es falsa, o
iCuando la actividad 5, sjendo veraz, induce a error o engafio a los
del influencer sera (onsumidores a través de una accién, omision o acto de
publicidad engafiosa 0 ,ysion respecto a la naturaleza, caracteristicas, calidad,
encubierta? cantidad, propiedad, origen, precio o cualquier otro dato

relevante que pueda afectar su comportamiento econémico.

La publicidad del influencer es encubierta, cuando no siendo falsa y sin animo de
engafio induce o puede inducir a error o engafo al destinatario, al encubrir la
naturaleza publicitaria del mensaje.

1.Tutela prevista en la LPC: Cesaciéon publicitaria;
integracion publicitaria e indemnizacién por danos.
2.Nulidad relativa (si el consumidor lo estima conveniente).

Medios de tutela
del consumidor.

Cuando acose, coaccione o influencie indebidamente al :(Cuando la actividad
consumidor, vulnerando su libertad de eleccién vy del influencer sera
limitando su capacidad para adoptar una decision publicidad agresiva?
econdémica.

Cuando infrinja garantias constitucionales o los derechos
:¢Cuando la actividad de la personalidad del consumidor y las regulaciones que
del influencer sera tienen por objeto protegerlas, efectuando anuncios
publicidad abusiva? sexistas, promoviendo el consumo de tabaco, bebidas
alcohdlicas, etc.

Medios de 1.Indemnizacién del dafio moral causado.

tutela del 2.Nulidad relativa, en el caso de la agresiva por coaccién sicolégica si

consumidor. es grave, injusta y determinante o por influencia indebida si estima
que el equilibrio prestacional es cualidad esencial del acto o contrato.

Medios de '

tutela del ‘d'
consumidor. A

éContra quién deben
activarse las tutelas?




