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INTRODUCCION

Un examen de nuestro ordenamiento juridico evidencia, como tantos otros,
una especial preocupacién por la dignidad de la persona, tanto natural como
juridica, y por su tutela. Sin embargo, esta no ha sido abordada con la comple-
titud que se quisiera por nuestra dogmatica, al menos desde la perspectiva del
competidor.

Claro esta que tal dignidad puede reconducirse al derecho fundamental que
tiene todo individuo a su honra consagrado en el articulo 19 N°4 de nuestra
Constitucién Political, deviniendo, por lo mismo, en un derecho de la personali-
dad moral no sélo de la persona natural sino también de la persona juridica que se
traduce en este dltimo caso en su honor y prestigio, direcciondndose los esfuerzos
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FONDECYT Regular N° 1190200 “La publicidad comercial como fenémeno juridico: diversidad
de problemas y perspectivas de solucién en el derecho chileno” del que la autora es Investigadora
Responsable.

Por todos Ducci CLaro (1994), pp. 137-138 y CorraL TaLc1ANI (2018), pp. 359 y 360.
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